
 1 ــ المقدمة:

يعتبر نخيل التمر من �أهم الزراعات التي تلائم 

الدول  لأغلب  وال�صحراوية  الجافة  المناطق 

الأحيان،  �أغلب  في  ت�شكل،  �أنها  حيث  العربية 

المناطق في  هذه  لمزارعي  الوحيد  الرزق  م�صدر 

�إنتاج  �أن  كما  الأو�سط.  وال�شرق  �أفريقيا  �شمال 

التمور ي�شكل �إحدى �أهم الدعامات الاقت�صادية 

لهذه البلدان وخا�صة تلك التي طورت �إنتاجها كما 

وكيفا وعرفت كيف تروج لمنتجها في �أهم الأ�سواق 

الدولية. وقد لوحظ في ال�سنوات الأخيرة �أن دولا 

ناميبيا  دولتي  مثل  التمور  ب�إنتاج  العهد  حديثة 

العالمية  ال�سوق  تغزو  �أ�صبحت  �أفريقيا  وجنوب 

للتمور في نف�س الوقت يعي�ش هذا الميدان م�شاكل 

عديدة تعوق تقدمه في معظم الدول العربية و�أدت 

للتمور. الدولية  ال�سوق  عن  �أكثرها  غياب   �إلى 

الورقة درا�سة ملخ�صة لأو�ضاع �سوق  تقدم هذه 

المنتجة  العربية  الدول  وموقع  الدولية  التمور 

للتمور في هذه ال�سوق وكذالك �أهم المعوقات �أمام 

�إنتاج التمور بالعالم العربي وتقترح بع�ض  تطور 

التو�صيات الهادفة �إلى الم�ساهمة في الخروج من 

الو�ضعية الحالية لهذا القطاع الحيوي المهم.

2 ــ ال�سوق الدولي للتمور والموقع 

 العربي بها:

بلغ الإنتاج العالمي للتمور 6.4 مليون طن �سنة 

2002، ويبلغ ن�صيب الدول العربية في ال�شرق 

الأو�سط و�شمال �إفريقيا حوالي 73% من مجموع 

موقع العالم العربي في السوق 
 الدولية للتمور

 الواقع الحالي وآفاق 

المستقبل

�أ . د. عبد الله وهـبي

كبير الخبراء الفنيين بمنظمة الأغذية والزراعة 

للأمم المتحدة، المركز الوطني لأبحاث النخيل 

والتمور، المملكة العربية ال�سعودية.

يبلغ الإنتاج العالمي للتمور حوالي 6.4 مليون طن �سنويا ولا تتعدى الن�سبة الم�صدرة من هذه 

الكمية 6%. وينتج العالم العربي ما يفوق 73% من مجموع الإنتاج العالمي للتمور ويمثل %41 

من مجموع التمور الم�صدرة عالميا حيث تقت�سم ثلاث دول عربية 86% من هذه الن�سبة وتوزع 

ال�سوق  ف�إنّ  الإيرادات  يخ�ص  فيما  �أما  الأخرى.  العربية  الدول  مختلف  على  الباقية   %14

�أنّ �أغلب هذه  24% من مجموع عائدات التمور علماً  العربية، با�ستثناء تون�س، لا تمثل �سوى 

الدول غائبة تمام عن هذه ال�سوق الدولية للتمور رغم غزارة �إنتاج بع�ضها. 

تتطرق هذه الدرا�سة للتعريف ب�أهم الأ�سباب الكامنة وراء الفرق بين كمية التمور المنتجة 

للتجربة  تتعر�ض  كما  العالمية.  ال�سوق  في  المتداولة  منها  القليلة  والن�سبة  العربي  بالعالم 

الناجحة لبع�ض الدول غير العربية الحديثة العهد ب�إنتاج وت�صدير التمور. في الختام تعر�ض 

الورقة لبع�ض التّو�صيات من �أجل الرفع من مردودية قطاع �إنتاج النخيل بالعالم العربي.
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الكمية المنتجة )جدول1(.

المتداولة  التمور  حجم  بلغ  الوقت  نف�س  في 

 -2000 الفترة  خلال  الدولية  ال�سوق  في 

حوالي  �أي  طن  �ألف   500 معدله  ما   2002

الدول  وتمثل  الإنتاج  مجموع  من   %7.8

الكمية  41.29% من هذه  العربية مجتمعة 

وتون�س  الإمارات  دولة  من  كل  تتقا�سم 

منها   35.47 ال�سعودية  العربية  والمملكة 

وتتوزع 5.82 منها على باقي الدول العربية 

الأخرى )جدول 2(. 

الن�سبة % 2002 2002 2001 2000 �إنتاج )طن(

17.41 1,115,000 1,11,327 1,006,710 م�صر

12.94 829,000 818,000 735,000 ال�سعودية

11.87 760,000 757,601 757,601 الإمارات

10.15 650,000 650,000 600,000 العراق

6.82 437,000 437,332 365,616 الجزائر

3.90 250,000 300,000 33,232 ال�سودان

3.73 238,611 298,006 280,030 عمان

2.08 133,500 133,000 132,500 ليبيا

1.72 110,000 105,000 105,000 تون�س

0.52 33,200 32,400 74,000 المغرب

0.51 32,364 31,509 29,837 اليمن

0.37 24,000 20,000 22,000 موريتانيا

0.26 16,508 16,508 16,508 البحرين

0.26 16,500 14,230 16,116 قطر

0.16 10,376 10,376 10,155 الكويت

0.08 5,127 5,051 3,819 فل�سطين

0.03 2,110 1,420 1,320 الأردن

100.00 6,405,178 6,467,845 6,175,748 العالم

72.81 مجموع ن�سبة ع.ر 

 جدول )1(: 

�إنتاج التمور في العالم العربي )طن(
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% الإنتاج 2002 % �إنتاج العالمي 2002 2002 2001 2000  

7.97 15.75 60535 222026 222030 الإمارات

38.08 10.90 41890 47043 22411 تون�س

4.46 8.82 33925 31881 28248 ال�سعودية

2.52 2.87 11023 7650 10783 الجزائر

2.11 1.31 5025 13019 9881 عمان

0.41 1.18 4545 582 2669 م�صر

68.63 0.38 1448 0 633 الأردن

0.45 0.04 148 53 72 المغرب

0.20 0.02 66 40 158 اليمن

0.03 0.01 44 328 352 ليبيا

0.22 0.01 23 28 28 الكويت

0.37 0.00 19 300 300 فل�سطين

0.08 0.00 14 0 6 البحرين

0.08 0.00 14 0 52 قطر

0.00 0.00 7 11 110 ال�سودان

0.00 0.00 0 0 0 موريتانيا

العراق

6.00 100.00 384442 57327 542336 العالم

41.29 ن�سبة  مجموع 

ع.ر 

وتجدر الإ�شارة �إلى �أن الدول العربية لم ت�صدر 

 2002 �سنة  �إنتاجها  مجموع  من   %3.4 �سوى 

 ،)1 بياني  )ر�سم   2001 �سنة   %  8.6 مقابل 

عربي  منتج  �أول  وهي  المثال  �سبيل  على  فم�صر 

من   %1.18 �سوى   2002 في  ت�صدر  لم  للتمور 

مجموع التمور المتداولة في ال�سوق العالمية وهو ما 

يمثل 0.41% من مجموع �إنتاجها. ومن بين �أهم 

تون�س  تعتبر  العربية  المنطقة  للتمور في  المنتجين 

�إنتاجها  من   %  38 ت�صدر  حيث  خا�صة  ظاهرة 

الذي يمثل �صنف دقلة نور ثلثيه. 

 240 �إيرادات التمور فقد بلغت  �أما فيما يخ�ص 

مليون دولار �أمريكي �سنة 2002 بلغت منها ح�صة 

تون�س 35.5% في حين  لم تكن ن�سبة المملكة العربية 

ال�سعودية �سوى 12.53% والإمارات 5.44% �أما 

بياني  )ر�سم   %  1.09 �سوى  تحقق  فلم  م�صر 

2(. والوا�ضح من هذه المعطيات �أن هناك تفاوتا 

كبيراً من حيث �إيرادات الطن الواحد من التمور 

التمور  من  الطن  ثمن  فمعدل  الم�صدر،  ح�سب 

الوقت  نف�س  في  دولاراً،   1638 يناهز  التون�سية 

بلغ معدل الطن من التمور الإماراتية 465 دولار 

بلغ  المقارنة  �سبيل  وعلى  دولاراً.   174 والم�صرية 

معدل �سعر التمور الم�صدرة من الولايات المتحدة 

الأمريكية حوالي 3500 دولاراً.

 ي�ستنتج مما �سبق �أن الدول العربية تنتج التمور 

بكميات وافرة �إلّا �أنّ ن�سبة الت�صدير منها �ضعيفة 

جدا حيث بلغت 6.36% كمعدل ال�سنوات 2000-

التمور  هذه  �أغلب  تباع  الوقت  نف�س  في   .2002

ب�أثمنة بخ�سة مقارنة بمنتوج دول �أخرى.

وعلى �سبيل المقارنة تجدر الإ�شارة �إلى �أنّ دولتي 

العهد  حديثتا  وهما  �أفريقيا،  وجنوب  ناميبيا 

ب�إنتاج التمور �إذ لم تبد�أ في تطوير زراعة النخيل 

�أ�صبحتا من م�صدري  �أواخر الثمانينات،  �إلّا في 

�صنفي  وخا�صة  الدولية،  الأ�سواق  لأهم  التمور 

للطن  دولار   4000 وبمعدل  وبرحي،  �ألمجهول 

الواحد. ويرجع هذا التباين الكبير بين المنتجين 

�أ�سباب  �إلى  الجدد  والمنتجين  للتمور  التقليديين 

عدة �أهمها �أنه في الوقت الذي مازالت فيه زراعة 

الأ�ساليب  على  تعتمد  العربي  العالم  في  النخيل 

ا�ستعمال  الأخرى  الدول  اختارت  التقليدية 

 جدول 2: 

ت�صدير التمور من العالم العربي )طن(
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معطيات  من  م�ستقاة  الجداول  و  البيانية  الر�سوم 

منظمة الأغذية و الزراعة التابعة للأمم المتحدة.

�أحدث التقنيات المتاحة في ميدان زراعة النخيل 

زراعة  ذالك  في  بما  التجارية  المزارع  ت�سيير  و 

في  المطلوبة  الأ�صناف  �أهم  موا�صفات  وتح�سين 

ال�سوق العالمية.

3 ــ موا�صفات �أهم الأ�سواق 

الدولية:

1.3. ال�سوق الآ�سيوية لأوروبية:

الناحية  من  م�ؤثر،  �أهم  الآ�سيوية  القارة  تعتبر 

�أكثر  �أنها ت�ستورد  التمور حيث  الكمية، في �سوق 

من 70% من مجموع التمور المتداولة في ال�سوق 

الدولية )ر�سم بياني3 و4( �إلّا �أنها لا تمثل �سوى 

35,63% من مجموع �إيرادات هذه ال�سوق وذلك 

يعود لكون �أن معدل ما تدفعه في الطن الواحد من 

الغربية فهي  �أوروبا  �أما  245 دولاراً.  التمور هو 

الكميات  مجموع  من   %13.03 �سوى  ت�ستورد  لا 

المتداولة في ال�سوق الدولي، وهو ما يعادل ثلاثة 

�أرباع ما ت�ستورده القارة الأوروبية، �إلا �أنها تمثل 

الدولية  ال�سوق  �إيرادات  مجموع  من   %  46.28

للتمور )ر�سم بياني3 و4(. وبالمقارنة مع القارة 

الآ�سيوية ف�إن معدل ما تدفعه �أوروبا الغربية في 

�أمريكياً.  دولاراً   1760 هو  للتمور  الواحد  الطن 

وتجدر الإ�شارة �إلى �أن فرن�سا هي �أهم م�ستورد 

للتمور في القارة الأوروبية بن�سبة 42% من مجمع 

واردات القارة �سنة 2002 )جدول 3(.

الغربية  �أوروبا  �أن  يتبين  �سبق  ما  على  اعتمادا 

هي �أهم �سوق نوعي للتمور في العالم زيادة على 

�آ�سيا  �أنه في الوقت الذي انخف�ضت فيه واردات 

�إلى   2001 �سنة  طن  �ألف   718 من  التمور،  من 

371 �ألف طن في 2002، نلاحظ ارتفاع واردات 

�أوروبا من 78 �ألف طن �إلى 90 �ألف طن في نف�س 

الفترة )ر�سم بياني 4 و5(.

2.3. ال�سوق العربية:

من  للتمور  م�ستورد  ثاني  العربية  الدول  تعتبر 

)ر�سم   %  24.5 بن�سبة  وذلك  الكمية  الناحية 

بياني3 و4( �إلّا �أنها لا تمثل �سوى 16.77 % من 

القيمة الإجمالية للتمور الم�ستوردة على الم�ستوى 

الدولي. وقد كانت دول الإمارات والمغرب واليمن 

 ر�سم بياني 1:

�إنتاج و ت�صدير التمور في العالم العربي

ر�سم بياني 2: ن�سبة �إيرادات الدول المنتجة 

من مجموع �إيرادات ت�صدير التمور

تم الأخذ في الاعتبار الدول التي تبلغ ن�سبتها 1% �أو �أكثر.
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 44.5 قدره  للتمور بما  عربي  م�ستورد  �أهم  هي 

على  طن  �ألف  و31  طن  �ألف  و37  طن  �ألف 

مع  مقارنة  ثانوية  ال�سوق  هذه  وتبقى  التوالي. 

مناف�سة  غير  الوقت  نف�س  وفي  الأوروبية  ال�سوق 

ال�سوق،  مردودية  منها  عدة  لأ�سباب  نظراً  لها 

في  التكاف�ؤ  عدم  الأ�صناف،  نف�س  ا�ستيراد  عدم 

تنظيم ال�سوق. 

3.3. الأ�سواق الأخرى: 

الأ�سواق الباقية وهي �أمريكا ال�شمالية و�أفريقيا 

غير م�ؤثرة لحد الآن في رواج ال�سوق الدولية للتمور 

4.63% و7.56% من  حيث يمثلان على التوالي 

مجموع �إيرادات ال�سوق الدولية. فدول �أمريكا لا 

ت�ستورد �إلّا كميات قليلة، 9 �آلاف طن �سنة 2002. 

�أما �أفريقيا و خا�صة دول ال�ساحل، ذات الأغلبية 

�إلّا التمور الجافة  الم�سلمة، لا ت�ستورد في الغالب 

وخا�صة من دول �شمال �إفريقيا. 

4 ــ م�صادر التمور المتداولة �إلى 

�أوروبا :

هي  تون�س  �أن   )5( رقم  البياني  الر�سم  يبين 

�أول م�صدّر للتمور �إلى �أوروبا بن�سبة 48 % تليها 
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الجزائر بـ20% في حين يلاحظ غياب كلي لباقي 

المنطقة  هذه  عن  للتمور  المنتجة  العربية  الدول 

راجع  هذا  و  �آ�سيا  دول  على  كلي  تركيز  مقابل 

�أ�سا�سا �إلى عدم ا�ستجابة التمور المنتجة في هذه 

المنطقة لموا�صفات ال�سوق �ألأوروبية وعدم القيام 

للتمور  والترويج  التعريف  �أجل  من  يذكر  بجهد 

العربية با�ستثناء دقلة نور والتي �ساعدت ظروف 

عدة على انت�شارها في ال�سوق الأوروبية.

التمور  م�صادر  �أهم  توزيع  درا�سة  خلال  من 

الأ�صناف  �أهم  �أن  يتبين  الأوروبية  الأ�سواق  في 

المتداولة في هذه الأ�سواق هي:

  1 ــ دقلة نور: من تون�س والجزائر.

2 ــ � مجهول: من الولايات المتحدة، جنوب �أفريقيا 

وناميبيا ودول �أخرى.

3 ــ برحي: من ناميبيا ودول �أخرى.

4 ــ �تمور عادية: من م�صادرة مختلفة مثل �إيران 

)ت�صدر خا�صة �ألمانيا(، باك�ستان، الجزائر، 

تون�س.   

الأ�صناف )كنت، عليك، زهدي،       ومن هذه 

موزافاتي...(.

5 ــ الخاتمة :

�أهم  �أنّ  يتبين  الموجزة  الدرا�سة  هذه  خلال  من 

العرب  التمور  م�صدرو  يركز  �أن  يفتر�ض  �سوق 

الغربية،  الأوروبية  ال�سوق  هي  عليها  اهتمامهم 

التمور  توفر  ي�ستلزم  ال�سوق  لهذه  النفاذ  �أنّ  �ألّا 

بالتغلب  �إلّا  تتحقق  لن  موا�صفات  على  العربية 

�إنتاج  على عوائق كثيرة تحول دون تطور ميدان 

التمور بالعالم العربي ومن �أهمها:

في  البدائية  التقنيات  على  الكلي  1 ــ �الاعتماد 

�إنتاج التمور مما لا يمكن من الح�صول على 

جودة مقبولة في ال�سوق الدولية.

ح�سب  منها،  الجيدة  وقلة  الأ�صناف  2 ــ �كثرة 

معايير ال�سوق العالمية.

الأ�صناف  �أجود  موا�صفات  تح�سين  3 ــ �عدم 

والترويج لها في مختلف الأ�سواق الدولية عبر 

في  تقام  التي  المعار�ض  مختلف  في  الم�شاركة 

بلدان كثيرة. 

غالبا  حيث  التمور  ت�سويق  �شبكات  4 ــ ��ضعف 

المبادرات  على  الميدان  هذا  في  يعتمد  ما 

ال�شخ�صية.

�أهم  لت�سويق  الجودة  موا�صفات  وجود  5 ــ �عدم 

الأ�صناف المنتجة بالدول العربية.

تطوير  في  العلمي  البحث  م�ساهمة  6 ــ ��ضعف 

المنتج.

بجودة  ت�ضر  التي  والآفات  الأمرا�ض  7 ــ �انت�شار 

التمور.

8 ــ �عدم ملاءمة طرق تعبئة التمور مع متطلبات 

ال�سوق الدولية.

فيما  الملوح  ن�سبة  وت�صاعد  الري  مياه  9 ــ �قلة 

تبقى منها.

�أما فيما يخ�ص معوقات تطور قطاع �إنتاج التمور 

بالعالم العربي فهي كثيرة ومنها ما يختلف من 

بهذا  المحيطة  الظروف  ح�سب  �آخر  �إلى  قطر 

الحال  وكذلك  بلد  كل  في  الزراعي  الن�شاط 

للتغلب  اقتراحها  الممكن  للتو�صيات  بالن�سبة 

هذه  من  بع�ض  يلي  ما  وفي  الم�شاكل،  هذه  على 

المقترحات:

و  الحديثة  الزراعية  الطرق  على  1 ــ �الاعتماد 

في  جدوى  من  له  لما  الري  ميدان  في  خا�صة 

انت�شار  من  الحد  وكذالك  المياه  اقت�صاد 

الأع�شاب ال�ضارة. 

2 ــ ��إدخال الأ�صناف المطلوبة دولياً �سواء بغر�سها 

من  اعتمادها  �أو  الرديئة  الأ�صناف  بدل 

مدى  واختبار  المحدثة  المزارع  في  البداية 

ت�أقلمها مع الظروف البيئية لكل منطقة.

3 ــ ��إجراء م�سح لأهم الأ�صناف المحلية من �أجل 

كي  موا�صفتها  تح�سين  و  �أجودها  اختيار 

وذلك  الدولية  ال�سوق  متطلبات  مع  تتما�شى 

من �أجل �ضمان ت�سويقها ب�أ�سعار تناهز �أ�سعار 

الأ�صناف المطلوبة في هذه ال�سوق.

�إن�شاء  طريق  عن  الت�سويق  قنوات  4 ــ �تطوير 

جمعيات مهنية )على غرار ما هو موجود في 

في  المنتج  بت�سويق  تتكفل  �شركات  �أو  تون�س( 

ال�سوق الدولية والترويج له. 

ر�سم بياني 3:  كميات �صادرات التمور 

خلال فترة 2000-2002  بالطن
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ر�سم بياني 4:  �إيرادات التمور 

خلال فترة 2000-2002 ب�آلاف الدولارات
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ر�سم بياني 5: م�صادر التمور الموردة من طرف

 الدول الأوروبية

 جدول )3(:   واردات و �صادرات الدول

 الأروبية من التمور �سنة 2002

ال�صادرات الواردات

7639 23762 فرن�سا

286 12516 �إنكلترا

939 7046 �ألمانيا

389 6647 �إيطاليا

1090 2494 هولندا

343 1,923 بلجيكا

42 1834 الدانمارك

7 1654 �سوي�سرا

83 964 النم�سا

73 850 ال�سويد

8 313 البرتغال

ر�سم بياني )6(:  ح�ص�ص �أهم الم�ستوردين

 من ال�سوق الدولية للتمور
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